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Izgradnja osebne blagovne znamke



“Želim biti tako slavna kot Persil automatic.”

Vir: Paul Arden, It’s not how good you are, i’s how good you want to be. Phaidon, 2004

Odločitev za osebno BZ.

http://en.wikipedia.org/wiki/



Je javna projekcija naše osebnosti in naših sposobnosti s ciljem 

doseganja prednosti pri zadovoljevanju kariernih ambicij.

Vse, kar nas povezuje z okoljem in nas dela posebne: ime, videz, stil 

oblačenja, izobrazba in usposobljenost, osebne lastnosti in 

veščine, socialne mreže, razvojni potencial in zmožnosti. 

Vir: dr. Daniela Brečko: Osebna blagovna znamka, HRM revija, junij 2010 in Peter Horn: 

Personal Branding.

Osebna blagovna znamka.



50 % ljudi, ki načrtno ustvarjajo lastno blagovno znamko, dosega 

odmevne rezultate, napredek v svoji karieri ali poroča o povečanju 

zaslužka. 

V mednarodni karieri in delovanju je osebna blagovna znamka najbolj 

kritičen dejavnik uspeha.

Vir: dr. Daniela Brečko: Osebna blagovna znamka, HRM revija, junij 2010.

Splača se.
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http://www.joegirard.com/ http://www.dnevnik.sihttp://www.trimo.si



Sámozavést  -i ž (a ̑-ẹ̑) prepričanost o svoji sposobnosti, znanju, 

moči.

Pristnost (nenarejenost) -> zaupanje. 
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Pomen samozavesti.



“...Jedro povzema stavek, ki je bil vklesan na 

vhod v Apolonov tempelj v Grčiji: “Spoznaj 

samega sebe.”“ 

Dr. Rok Uršič, ustanovitelj Instrumentation Technologies

http://www.dnevnik.si/debate/komentarji/1042276094 

Spoznaj samega sebe.



1. Cilj ali motivacija: za kaj? 

2. Zamisli si vizijo sebe. Raziskuj osebno poslanstvo: v čem sem 

edinstven/a?

3. Energija. Izkoristi priložnosti. Raziskuj (se), preizkušaj (se).

4. Išči kritiko, ker je darilo. In nato odpravljaj negativno. 

5. Išči spodbudo. Najdi mentorja, trenerja, coacha. In potem 

jačaj/neguj pozitivno. 

6. Opazuj in uči se od zgledov. 

7. Bodi dosleden/a in hkrati se prilagajaj. 

Sedem pomočnikov.



• Pojavljanje v internih medijih ali 

strokovnih publikacijah.

• Sodelovanje na konferencah. 

• Predavanja, predstavitve v krogu 

sodelavcev, za stranke, partnerje …

• Sodelovanje v omrežjih.

• Iskanje priložnosti za medijske objave.

• Vodenje projektov .

• Dobrodelnost, dejanja družbene 

odgovornosti. 

• Skratka: pojavljanje, izstopanje. 

Učinkoviti načini.





Hvala za pozornost. 

Zgradite svojo najboljšo osebno blagovno znamko!

edita@mediade.si in www.mediade.si

mailto:edita@mediade.si
http://www.mediade.si/

